Das Vorarlberger Franchise-Unternehmen Olina-Kiichen hat flr seine 17
Standorte in Osterreich ein neues Shop-Konzept mit dem Ziel héherer
Wiedererkennbarkeit entwickelt. Den Gestaltungsauftrag erhielt die Tiro-
ler Agentur ,lookddesign®. Im Mittelpunkt des Konzeptes von Designer
Herbert Lanzinger steht die Form des Kubus. In jedem Studio werden
einige Ausstellungskiichen in Wirfeln, die in markantem Rot gestaltet
sind, prasentiert (siehe Bild). Zentrale Zielgruppe von Olina sind wertbe-
wusste Privatkunden mit Anspruch auf hohen Service.

Wolfgang Allgduer griindete das Franchise-System flr kleine bis mittel-
groBe Kiichenstudios 1997 in Feldkirch. Olina ist Mitglied im Osterreichi-
schen Franchise-Verband (OFV) und verkaufte bei 12,6 Mio. Euro Ge-
samtumsatz 2005 mehr als 1.000 Kiichen.
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